
Strategisches Content Management  (SCOM)
Es gibt keine größere Verschwendung, als das Falsche richtig gut zu machen

Mirko Lange, Scompler 
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25 Jahre Erfahrung in Corporate PR, Social Media und Content Marketing

 Ausbildung: Staatsexamen Jura, Deutsche Bank/Roland Berger, PR-Fachwirt

 Ab 1995 Anstellung PR-Agentur: Technologie-/Finanzkommunikation

 Ab 1999 eigene PR-Agentur mit bis zu 17 Mitarbeitern

 Ab 2009 Fokus auf Corporate Social Media und Content Marketing

 Seit 2013 nur noch Strategieberatung und Softwareentwicklung 

 Seitdem rund 100 Beratungsmandate „Content Strategie“ und -Operations

 Rund 1.000 Kursteilnehmer als Dozent an diversen Hochschulen
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Kunden mit 5 bis 100 Leuten in Marketing/PR/UK/IK
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Wie produzieren Unternehmen „guten Content“?

Und was ist überhaupt „guter Content“?

Im Grunde interessieren mich mein Leben lang nur zwei Fragen:
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„Content“ * ist heute auf jeden Fall eines der ganz
großen Themen in Marketing und Kommunikation.

* „Content“ meint, die Zielgruppen nicht mit werblichen Formaten anzusprechen, 
sondern mit informierenden, beratenden oder unterhaltenden Inhalten 
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Das Problem: Content ist heute eines der ganz großen Themen …

Das könnte Ihr 
Content sein
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Immer mehr Leute produzieren immer mehr „Content“.

Jeden Tag produzieren Unternehmen 
(und viele andere) Millionen von 

• Whitepaper

• Videos

• Infografiken

• Artikeln

• Webinaren

• E-Mails 

• Tweets

• Facebook Posts 

• Landingpages

• How-tos ….
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Niemand auf der Welt braucht einfach nur „mehr Content“. Was Menschen brauchen 
sind bessere Lösungen, neue Ideen, bessere Orientierung, neue Ansätze, bessere 
Erläuterungen, neue Aspekte, schönere Darstellungen, interessante Hintergründe, …

Aber:
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Niemand auf der Welt braucht einfach nur „mehr Content“. Was Menschen brauchen 
sind bessere Lösungen, neue Ideen, bessere Orientierung, neue Ansätze, bessere 
Erläuterungen, neue Aspekte, schönere Darstellungen, interessante Hintergründe, …

Merke:
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Was die beiden größten Treiber für „Content“ sagen: 

„Fördert sinnvolle soziale Interaktionen“ „Beantwortet Fragen von Menschen“
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„Gebrauchswert“, „Wissens- und Orientierungswert“, „Unterhaltungs- und 
Gesprächswerte“ sowie „Beziehungswert und Sinn“. 

Wir nennen das:
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Unternehmen, denen es nicht gelingt, über ihren GESAMTE Kommunikation 
hinweg individuellen Nutzen zu schaffen, und damit Relevanz, finden am Markt 
bald keine Beachtung mehr.  Nur „mehr Whitepaper, Artikel und Videos“ zu 
produzieren, reicht nicht. 

Was ist der Inhalt von Content?
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Kommunikation und Marketing werden signifikant schwieriger

Dramatische Entwicklung in den letzten 5 Jahren

Völlig verstopfte Kanäle

Medienwandel und Werbeablehnung

Immer spezifischere Ansprüche

Immer geringere Aufmerksamkeit 

Änderung Algorithmus bei FB & Google

Immer schnellere Entwicklungen 

Hier könnte Ihr 
Content stehen

ERGO: Alle Ausgaben im Marketing werden ineffizienter
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Was können wir tun?

Was sind die Optionen? Und was der Königsweg?
Paid Media! (Native Ads, Facebook Ads, Pinterest, …)

Influencer! (Influencer Marketing, Corporate Influencer, …)

Skalierung! (Bots, AI, Programmatic, …)

Snackable! (Visual Microcontent, Memes, Instastories, …)

Emotion/Sensation! (AR, VR, Video, …) 

Data! (Marketing Automation, Analytics, …)

…
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Man könnte es auch das „PISSED Framework“ nennen …

Was sind die Optionen? Und was der Königsweg?
Paid Media! (Native Ads, Facebook Ads, Pinterest, …)

Influencer! (Influencer Marketing, Corporate Influencer, …)

Skalierung! (Bots, AI, Programmatic, …)

Snackable! (Visual Microcontent, …)

Emotion/Sensation! (AR, VR, Video, …) 

Data! (Marketing Automation, Analytics, …)

…
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bottleneck and primary cause of failure.”

Vom „Content Marketing“ zum „Marketing Content“

“Magic Quadrant for Content Marketing Platforms”,  04. April 2019

 "75% of the one hundred best global consumer brands will lose 20% 
of their brand value by 2020 due to declining brand awareness and 
loyalty."

 “By 2021, the term ‘content marketing’ will be defunct as 
all marketing content rises to high quality expectations of 
attention-limited audiences.”

 “By 2020, 90% of brands will practice at least one form of marketing 
personalization. However, content — not data — will be the 
bottleneck and primary cause of failure.”

KOMPLEXITÄT!
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“Content will be the bottleneck and primary cause of failure …”

 Komplexe interne Strukturen 

 immer mehr Content

 immer mehr Formate

 immer mehr Kanäle

 Personas und Sales Funnel

 immer mehr Koordinationsaufwand

CONTENT WIRD SO SIGNIFIKANT KOMPLEXER:

Ist „getrieben sein“ das, was wir als Kommunikatoren wollen?
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“Content will be the bottleneck and primary cause of failure …”

 SEO

 Social Media

 Corporate Publishing

 Unternehmenskommunikation / PR

 E-Mail-Marketing

 HR und Employer Branding

 Support usw. usw. 

UND DAS BETRIFFT DAS GANZE UNTERNEHMEN
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Also produzieren alle tagein, tagaus immer weiter immer mehr Content …

Landingpages

Sales Postings

HR Postings
Image Videos

Katzenbilder

Verkaufsmailing

Produkt Videos
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Und ordnen das dann schön den Kanalownern zu? Hier herrschen Silos vor!

Online-Marketing

HR

Support

SEO

Marketing Content 

Social Media

Online-Marketing

PR
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Im „besten“ Fall hat dann jeder seine eigenen (Excel-) Redaktionsplan

Online-Marketing

HR

Support

SEO

Marketing Content 

Marketing

Online-Marketing

PR
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Kann „Content“ so wirklich die Wirkung entfalten,
die das Unternehmen für seinen Erfolg braucht?
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Thema 3Thema 2

Thema 5Thema 5

Thema 9Thema 8

Ein signifikanter Erfolgsfaktor: Vom Kanal zum Thema!

Thema 1

Thema 4

Thema 7

 Siloübergreifend!

 Omnichannel!

 Vernetzt!

 Koordiniert!

 Themenzentriert!
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Die zentrale Frage: 
Vom Kanal zum Thema?
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So sieht es heute meistens aus:

Social 
Media SEO

Public
Relations

Customer
Service

Demand
Generation

Digital
Marketing

Marken-
führung

Interne
Kommunikation

Corporate
Publishing

Kanäle:

Irgendein Produktthema

Noch ein Produktthema

Ein Corporate Thema

Eine spontane Idee

Noch ein Corporate Thema

Eine klasse Studie

Noch eine sponaten Idee

Was man ja auch noch …

…

Themen:

Themen entstehen 
eher spontan
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So sieht es heute meistens aus:

Irgendein Produktthema

Noch ein Produktthema

Ein Corporate Thema

Eine spontane Idee

Noch ein Corporate Thema

Eine klasse Studie

Noch eine sponaten Idee

Was man ja auch noch …

…

Themen:

Juni

Gar nicht

Wusste nix

Wusste nix

August

Gar nicht

September

Wusste nix

Juni

Gar nicht

Wusste nix

März

Gar nicht

Wusste nix

Wusste nix

Gar nicht

Content Produktion 
in den Silos

Social 
Media SEO

Public
Relations

Customer
Service

Demand
Generation

Digital
Marketing

Marken-
führung

Interne
Kommunikation

Corporate
Publishing

Kanäle:
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Wo wir stattdessen hinwollen:

Thema 1

Thema 2

Thema 3

Thema 4

Thema 5

Thema 6

Thema 7

Thema 8

…

Themen:
Social 
Media SEO

Public
Relations

Customer
Service

Demand
Generation

Digital
Marketing

Marken-
führung

Interne
Kommunikation

Corporate
Publishing

Kanäle:

Klare 
Themenstruktur
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Wo wir stattdessen hinwollen:

Thema 1

Thema 2

Thema 3

Thema 4

Thema 5

Thema 6

Thema 7

Thema 8

…

Themen:

Juni irrelevant Juni irrelevant irrelevantJuni Juni Juni Juni

Koordination durch 
Themenmanager

Social 
Media SEO

Public
Relations

Customer
Service

Demand
Generation

Digital
Marketing

Marken-
führung

Interne
Kommunikation

Corporate
Publishing

Kanäle:

Koordination über alle 
relevanten Kanäle
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Themenmanagement am Beispiel von Wirecard

„Payment should never bother again“Die Core Story
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Themenmanagement am Beispiel von Wirecard

„Payment should never bother again“

Removing hurdles for
consumers

New opportunities 
through payment …Reduce costs and 

effort internally
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Themenmanagement am Beispiel von Wirecard

„Payment should never bother again“

„Ali Pay“ „Omni Channel“ …„Contactless Payment“

Removing hurdles for
consumers

New opportunities 
through payment …Reduce costs and 

effort internally
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Die Themenfelder

Die Core Story

Die Themen



Themenmanagement am Beispiel von Wirecard

„Payment should never bother again“

Persona 1 Persona 3 Persona 4Persona 2

Removing hurdles for
consumers

New opportunities 
through payment …Reduce costs and 

effort internally

„Ali Pay“ „Omni Channel“ …„Contactless Payment“
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Die Core Story

Die Themen

Die Stories 
(According to life situations, personas, sales funnel):



Themenmanagement am Beispiel von Wirecard

„Payment should never bother again“

WHY? Sales loss in 
Europe with Asians

WHAT? The 
Wirecard Solution 

DO: Case Studies and 
Product Manuals

HOW? How to
implement Ali Pay

Removing hurdles for
consumers

New opportunities 
through payment …Reduce costs and 

effort internally

„Ali Pay“ Omni Channel …Contactless Payment
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Themenmanagement am Beispiel von Wirecard

Die Content-Typen
Study Facebook Posts PresentationsPress Release

Landingpages LinkedIn Post Article IntranetInfo graphics

„Payment should never bother again“

Die Themenfelder

Die Core Story

Die Themen

WHY? Sales loss in 
Europe with Asians

WHAT? The 
Wirecard Solution 

DO! Case Studies 
and Product Manuals

HOW? How to 
Implement Ali Pay

Die Stories 
(According to life situations, personas, sales funnel):

Removing hurdles for 
consumers

New opportunities 
through payment …Reduce costs and 

effort internally

„Ali Pay“ Omni Channel …Contactless Payment
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Jeder Content ist über Value Links mit der Core Story verbunden

Study Facebook Posts PresentationsPress Release

Landingpages LinkedIn Post Article IntranetInfo graphics

„Payment should never bother again“

WHY? Sales loss in 
Europe with Asians

WHAT? The Wirecard
Solution 

USE: Case Studies and 
Product Manuals

HOW? How to 
Implement Ali Pay

Removing hurdles for
consumers

New opportunities 
through payment …Reduce costs and 

effort internally

„Ali Pay“ Omni Channel …Contactless Payment

Mittwoch, 2. Oktober 2019 copyright Scompler GmbH (alle Rechte vorbehalten) 35

Die Content-Typen

Die Themenfelder

Die Core Story

Die Themen

Die Stories 
(According to life situations, personas, sales funnel):



Und jetzt geht der Content wieder an die Kanäle
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Topic 1

Topic 2

Topic 3

Asia-Pay  

Topic 5

Topic 6

Topic 7

Topic 8

….

Themen:
Social 
Media SEO

Public
Relations

Customer
Service

Demand
Generation

Digital
Marketing

Marken-
führung

Interne
Kommunikation

Corporate
Publishing

Kanäle:

Study
Facebook Posts

Press Release
Info graphicsLandingpages

LinkedIn Post
Article Intranet

Presentations



Es reicht nicht, keine Content-Strategie zu haben. 

Man muss auch unfähig sein, sie umzusetzen. 

Allerdings:
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Mit E-Mail, File Servern und Excel geht das alles nicht!
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Und die drölfzighundert Tools in diesem Umfeld sind dafür auch keine Lösung ….

Sie verstärken das Problem sogar noch!
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A fool with a tool is still a fool.

Denn:
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Die verschiedenen Bereiche in der Kommunikation (Beispiele)

UK/PR

Social 
Media

Interne
Komm.

Service & 
Community

Corporate
Publishing

HR / Employer
Branding

Marketing 
Automation

SEO

Mittwoch, 2. Oktober 2019 copyright Scompler Technologies GmbH (alle Rechte vorbehalten) 41



Im Zuge der Digitalisierung hat jeder Bereich heute sein eigenes Tool (Beispiele)

Social 
Media

Interne
Komm.

Service & 
Community

Corporate
Publishing

SEO

UK/PR

Marketing 
Automation

HR / Employer
Branding
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Content

In jedem Tool wird heute getrennt von den anderen Content erstellt …

UK/PR

Social 
Media

Interne
Komm.

Service & 
Community

Corporate
Publishing

HR / Employer
Branding

Marketing 
Automation

SEO

Content

Content

Content

Content

Content

Content

Content

Content
Das Resultat: 

Content wird nicht 
nur in vielen Silos 
sondern auch in 

vielen Tools geplant 
und erstellt!
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Content

Und jeder entwickelt seine eigene Kanal-Strategie!

UK/PR

Social 
Media

Interne
Komm.

Service & 
Community

Corporate
Publishing

HR / Employer
Branding

Marketing 
Automation

SEO

Content

Content

Content

Content

Content

Content

Content

Content

Social Media 
Strategie

PR
Strategie

CP
Strategie

Service
Strategie

Inbound
Strategie

SEO
Strategie

HR
Strategie

IK
Strategie

Themen?
Stories?

Strategie?
Koordination?

Analyse?
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Content

Facebook 
Posts

Presse-
Mitteilung
LinkedIn

PostsTweetsBild-
Strecken

How-
TosTutorialsVideosArtikelStudienHinter-

GrundListacleTargetingRedenFach-
Artikel
How-
TosE-MailsArtikelLanding

PagesNewsUmfrageEventsArtikelHinter-
grund

Die Idee: Den eigentlichen „Content“ zentral und koordiniert planen!

UK/PR

Social 
Media

Interne
Komm.

Service & 
Community

Corporate
Publishing

HR / Employer
Branding

Marketing 
Automation

SEO

Content

Content

Content

Content

Content

Content

Content

Content

Themen!
Stories!

Strategie!
Koordination!

Analyse!
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Content

Und daraus die geeigneten Content-Formate für die Kanäle entwickeln!

UK/PR

Interne
Komm.

Service & 
Community

Corporate
Publishing

HR / Employer
Branding

Marketing 
Automation

SEO

Artikel

Studien

Hinter-
Grund

Facebook 
Posts

Presse-
Mitteilung
LinkedIn

PostsTweetsBild-
Strecken

How-
TosTutorialsVideosListacleTargetingRedenFach-

Artikel
How-
TosE-MailsArtikelLanding

PagesNewsUmfrageEventsArtikelHinter-
grund

Social 
Media

Themen!
Stories!

Strategie!
Koordination!

Analyse!

Content

Content

Content

Content

Content

Content

Content
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Content

Und daraus die geeigneten Content-Formate für die Kanäle entwickeln!

UK/PR

Social 
Media

Interne
Komm.

Service & 
Community

Corporate
Publishing

HR / Employer
Branding

Marketing 
Automation

SEO

Facebook 
Posts

LinkedIn
Posts

Tweets
Presse-

Mitteilung

Reden
Fach-
Artikel

News

Umfrage
Hinter-
grund

Videos Events

Artikel

Listacle
Artikel

Landing
PagesTargeting

How-
Tos

E-Mails

Bild-
Strecken

How-
Tos Tutorials

Artikel

Studien

Hinter-
Grund

Themen!
Stories!

Strategie!
Koordination!
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Genau das ist übrigens die Idee des „Newsrooms“
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Hier ist ein Lösungsansatz: 
Der SCOM Prozess!
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Story-
boarding

Content-
Planung

Content
Produktion

Distribution
& Promotion

Performance
Analyse 

Der SCOM-Prozess!

Abstrakte Themen konkret 
und relevant machen

Alle Details für die 
Umsetzung definieren

Für die bestmögliche 
Verbreitung sorgen

Aus Erfolgen und 
Fehlern lernen 

Themen-
Scoring

Den Focus auf die 
richtigen Themen setzen

Redaktions-
Pläne und
-Kalender

Transparenz im ganzen 
Unternehmen herstellen

Konzepte
& Briefings Klare Steuerung der 

Content-Produktion

Zentrale
DatenbankJeden Content wieder 

auffindbar machen

Integration
Kennzahlen

Performance Daten 
strategisch einbinden

Reports

Erkenntnisse mit allen 
Stakeholdern teilen Themen-

Planung

Übergeordnete Themen als 
Startpunkt der Planung

Probe, learn, repeat, …
Und nun von vorne!

Content Reuse

Den Workflow effizient 
und effektiv steuern
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Story-
boarding

Themen-
Planung

Content-
Planung

Content
Produktion

Distribution
& Promotion

Performance
Analyse 

Content 
Strategie und

Steuerung

Die integrierte Strategie hilft, den Prozess besser zu steuern

Themen-
Scoring

Redaktions-
Pläne und
-Kalender

Konzepte
& Briefings

Zentrale
Datenbank

Integration
Kennzahlen

Reports

Content Reuse
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Story-
boarding

Themen-
Planung

Content-
Planung

Content
Produktion

Distribution
& Promotion

Performance
Analyse 

Content 
Strategie und

Steuerung

Die Strategie muss nur das enthalten, was für den Prozess wichtig ist

Ziele ,  Zielgruppen, 
Core Story, Kernthemen

und Ereignisse

Themen-
Scoring

Redaktions-
Pläne und
-Kalender

Konzepte
& Briefings

Zentrale
Datenbank

Integration
Kennzahlen

Reports

Content Reuse

Kanäle und
Werbebudget

Verantwortlichkeiten, 
Workflows, Freigaben, 

Ressourcen, Sprachregeln

Content-Typen, 
Formate, Medien 

Keywords und 
Botschaften

Personas und 
Conversion Funnel

Strategische und 
operative KPIs
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Story-
boarding

Themen-
Planung

Content-
Planung

Content
Produktion

Distribution
& Promotion

Performance
Analyse 

Content 
Strategie und

Steuerung

Integration in das sonstige Ökosystem

Themen-
Scoring

Redaktions-
Pläne und
-Kalender

Konzepte
& Briefings

Zentrale
Datenbank

Content-
Auswertung

Reports

Daten vom Medien-
Monitoring

Publishing zu
allen Kanälen

API zu Ad Servern

Daten von allen
relevanten Quellen

Daten von 
Suchmaschinen

Export zu anderen
Plattformen

Verbindung zu
MAM/DAM

Content Curation und 
Content Sourcing

Ziele ,  Zielgruppen, 
Core Story, Kernthemen

und Ereignisse

Kanäle und
Werbebudget

Verantwortlichkeiten, 
Workflows, Freigaben, 

Ressourcen, Sprachregeln

Content-Typen, 
Formate, Medien 

Keywords und 
Botschaften

Personas und 
Conversion Funnel

Strategische und 
operative KPIs
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Es sind aber auch endlos viele Tools im Bereich Content Marketing im Einsatz
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Es sind aber auch endlos viele Tools im Bereich Content Marketing im Einsatz
Grad der 
Integration

Wertschöpfungs-
Prozess

St
ra

te
gi

sc
h 

 / 
In

te
gr

ie
rt

O
pe

ra
tiv

 /
 S

ilo

Komplexität

Strategie Planung Produktion Distribution Analyse Depository
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Es sind aber auch endlos viele Tools im Bereich Content Marketing im Einsatz
Grad der 
Integration

Wertschöpfungs-
Prozess

St
ra

te
gi

sc
h 

 / 
In

te
gr

ie
rt

O
pe

ra
tiv

 /
 S

ilo

Strategie Planung Produktion Distribution Analyse Depository

Dutzende operative, alleinstehende Spezialtools
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Es sind aber auch endlos viele Tools im Bereich Content Marketing im Einsatz
Grad der 
Integration

Wertschöpfungs-
Prozess

St
ra

te
gi

sc
h 

 / 
In

te
gr

ie
rt

O
pe

ra
tiv

 /
 S

ilo

Strategie Planung Produktion Distribution Analyse Depository

Content Plattformen mit SEO Fokus
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Es sind aber auch endlos viele Tools im Bereich Content Marketing im Einsatz
Grad der 
Integration
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Content Plattformen mit Social Media Fokus
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Es sind aber auch endlos viele Tools im Bereich Content Marketing im Einsatz
Grad der 
Integration
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Kollaborations-Plattformen
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Es sind aber auch endlos viele Tools im Bereich Content Marketing im Einsatz
Grad der 
Integration
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Integrierte Plattformen
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Zum Beispiel der Flughafen Düsseldorf
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Thomas Kötter, Leiter UK Flughafen DUS

 Team von 30 Leuten

 Kommunikative Service-Einheit für alle Bereiche

 2.300 Mitarbeiter, 20.000 Menschen, 200 Unternehmen 

 Rund zwei Dutzend Kanäle

 Mehr als 50 Content-Typen

 Mehr als 10 Themenbereiche mit knapp 70 Themen

 Hunderte Kommunikationsanlässe pro Jahr
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Das Ziel: Mehr Struktur, mehr selbstbestimmte Arbeit 

 Viel aktions- und kampagnengetriebene Kommunikation

 Über Jahre eingespielte Routinen hinterfragen

 Was sind die zentralen Anforderungen an uns?

 Wie bekommen wir unseren Content strukturiert?

 Was möchten wir verändern?
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Die Mission: Aufbau einer Leitstelle als „Virtueller Newsroom“

Weg von aktions- und kampagnengetriebenem 
Abarbeiten hin zu klarem Themenmanagement

 Kommunikation effizienter gestalten

 Mehr strategische und eigeninitiierte Projekte 

 Mehr Freiraum für kreative Umsetzung 

 Messbaren Beitrag zur Wertschöpfung 
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10 Themen-Bereiche…
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Mit insgeamt 73 Themenkategorien, z.B. „Flugbetrieb“ mit acht. 
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Oder „Flughafen als Arbeitgeber“ mit drei
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Oder „Flughafen als Akteur“ mit zwölf Kategorien …
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Jede Kategorie hat dann „Themen“  (insgesamt gut 300 seit 02/2019)
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Kanalübergreifende Planung z.B. im DUS Nachbarschaftspreis
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Kanalübergreifende Planung z.B. im DUS Nachbarschaftspreis
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Und in jedem Beitrag wird die Strategie „operationalisiert“

Mittwoch, 2. Oktober 2019 copyright Scompler Technologies GmbH (alle Rechte vorbehalten) 72



Klare zeitliche Planung aller Themen
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Übersicht der Beiträge im Kalender
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Gemeinsame Datenbank mit allen Beiträgen (knapp 2.000 Artikel seit 03/2019)
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Analyse aller Ergebnisse
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Analyse aller Ergebnisse
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Integrierte Asset-Datenbank für alle Arten von Dokumenten mit Tags
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Integrierte Bild-Datenbank
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Und was sind jetzt gute und 
was schlechte Themen?

Mittwoch, 2. Oktober 2019 copyright Scompler Technologies GmbH (alle Rechte vorbehalten) 80



Warum denn ein “Themenscore”?

Na ja, 
aber Thema Y 
ist doch viel 

wichtiger!

Na ja, 
aber Thema Y 
ist doch viel 

wichtiger!

Aber es geht doch 
gar nicht immer

nur um verkaufen!

Aber es geht doch 
gar nicht immer

nur um verkaufen!

Also ich finde
ja Thema X gut!

Also ich finde
ja Thema X gut!

Aber zu Thema Z 
haben wir ein hohes

Suchvolumen!

Aber zu Thema Z 
haben wir ein hohes

Suchvolumen!

Leute, nur bei Thema A
Können wir gut 

Verkaufen!

Leute, nur bei Thema A
Können wir gut 

Verkaufen!

Mittwoch, 2. Oktober 2019 copyright Scompler Technologies GmbH (alle Rechte vorbehalten) 81



Wie alles anfing …
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https://themenscore.scompler.com
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Übersicht über alle Themen und neue Themen anlegen
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Der Fragebogen mit den 10 wichtigsten Kritierien für ein “gutes Thema”
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Ausführliche Erläuterung der Fragen
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Ausführliche Erläuterung der Fragen
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Der Fragebogen mit den 10 wichtigsten Kritierien für ein “gutes Thema”
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Der Fragebogen mit den 10 wichtigsten Kritierien für ein “gutes Thema”
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Der Fragebogen mit den 10 wichtigsten Kritierien für ein “gutes Thema”
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Der Fragebogen mit den 10 wichtigsten Kritierien für ein “gutes Thema”
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Der Fragebogen mit den 10 wichtigsten Kritierien für ein “gutes Thema”
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Der Fragebogen mit den 10 wichtigsten Kritierien für ein “gutes Thema”
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Der Fragebogen mit den 10 wichtigsten Kritierien für ein “gutes Thema”
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Der Fragebogen mit den 10 wichtigsten Kritierien für ein “gutes Thema”
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Die Fragen beantworten
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Das Ergebnis
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Hier lassen sich die Reihenfolge und der Faktor für jede Frage verändern
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Übersicht über alle Themen und neue Themen anlegen
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Der SCOM-Themenscope (Beispiel)

Budget 
pro Thema

Anzahl 
pro Jahr

Anzahl Stories
pro Thema

Contents
pro Thema

Contents 
pro Jahr

Media spend
pro Thema

Beispiele
Bestandteile

Budget 
pro Jahr

80 – 100 Punkte
“Hero” 40.000 EUR 2 pro Jahr 10 – 20 150 – 200 Ø 400 5.000 –

10.000 EUR

Studie, aufwändiges Video, 
Applikation, Spiel, aufwändige 
Verlosung, interaktive Grafik …

80.000 EUR

60 – 80 Punkte
“Highlight” 10.000 EUR Alle 2 Monate 5 – 10 50 – 70 Ø 400 1.000 –

2.000 EUR

Einfacheres Video, einfache 
Verlosung, Fotoproduktion, 
Infografik, Whitepaper, …

60.000 EUR

40 – 60 Punkte
“Standard” 2.000 EUR 2 pro Monat 1 – 5 10 – 30 Ø 500 100 –

500 EUR

Bild aus eigenem Bestand oder 
Agenturbild, Visual 
Microcontent, …

48.000 EUR

20 – 40 Punkte
“Pflicht” 200 EUR 2+ pro Woche 1 5 – 10 Ø 500 + 0 –

50 EUR

Kurzmeldung, Tweets, FB-
Posts, Memes, ggf. mit 
Agenturbild, …

10.000 EUR

0 – 20 Punkte
“Füller” 10 EUR 200 + 0 1 Ø 200 + 0 EUR Kurzmeldung, Tweet, FB-Post, 

Share, … 2.000 EUR

2.000 200.000 EUR

Mittwoch, 2. Oktober 2019 copyright Scompler Technologies GmbH (alle Rechte vorbehalten) 100



In diesem Sinne…
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Gerne schicke ich Ihnen die Präsentation auch (als offene PPTX) zu 
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Mirko Lange

Scompler Technologies GmbH

Rablstr. 27, 81669 München

www.scompler.com

mirko@scompler.com


