
FOKUSTHEMA:  RELEVANZ

WAS IST,  WAS KOMMT,
WAS BLEIBT?

DIALOG

VERÄNDERUNG

VERANTWORTUNG

STRATEGIE

BDP DISKUSSION
FG VERBÄNDE 
Eierlegende  
Wollmilchsau:
Alleskönner  
Pressesprecher
Alexander von Gersdorff
Mineralölwirtschaftsverband

Paul Lichtenthäler
Bundesarchitektenkammer

Anne von Fallois
KienbaumConsultants Inter-
national

Roland Pichler
Stuttgarter Zeitung

DEPAK WORKSHOP 
Relevant und messbar 
– Kommunikationsma-
nagement mit Kenn-
zahlen
Ariana Fischer
ARIANAFISCHER Kommunikati-
onsberatung & Organisationsent-
wicklung

EXPERT SESSION
Digitale Transformation 
bedeutet Veränderung – 
Gerade in der Kommu-
nikation
Carsten Schulz
GIS Gesellschaft für  
InformationsSysteme

EXPERT SESSION 
Video Strategie in der 
Unternehmenskommu-
nikation
Stefan Huber
how2

BDP DISKUSSION
FG INTERNATIONALE  
KOMMUNIKATION
Corporate Sustainability 
als Kompass für die 
Unternehmenskommu-
nikation
Merlin Koene 
Unilever

Markus Wieser
W.L. Gore & Associates

DEPAK WORKSHOP 
Pragmatisch und charis-
matisch zum gelungenen 
Auftritt
Wolf-Christian Puchner
authentischer.de

BDP IMPULS 
FG ITK 
Der steinige Weg (nicht 
nur für IT-Unternehmen) 
in die Relevanz von Wirt-
schaftsredaktionen
Dr. Nikolaus Förster
Impulse

EXPERT SESSION 
Was Reputations-Gewin-
ner anders machen
Prof. Dr. Lothar Rolke
Hochschule Mainz

Jörg Forthmann
Faktenkontor

EXPERT SESSION 
Neue Wege der Mitarbei-
terkommunikation – das 
perfekte Zusammenspiel 
von Content, Source und 
Channel
Katrin Hesse 
HOFFMANN UND CAMPE X

Jan Steinbach
JUPTR

BDP IMPULS 
FG NGO 
NGO und Unternehmen: 
Pakt mit dem Teufel oder 
CSR der Zukunft?!?
Jessica Sommer
Save the Children

Sandra Schwartländer
Save the Children
–

Blogger & Influencer 
Relations: Eine Reise 
nach Uganda
Susanne Anger
DFC
Kerstin Bandsom
Welthungerhilfe

DEPAK WORKSHOP
 
Fake News in 
Lübeck, Leipzig und 
Leverkusen

Christian Arns
Quadriga Hochschule Berlin

EXPERT SESSION
Superinspirierender 
Höllenspaß – Mit einem 
Hackathon die Innovati-
onsbremse lösen
Dirk Zeiler
next media accelerator

Jens Petersen
news aktuell

BDP NACHWUCHSFÖRDER-
PREIS : 

PRÄSENTATI-
ON DER 
FINALISTIN-
NEN

DEPAK WORKSHOP
Relevanz schaffen: 
Dialog in Sozialen  
Medien fördern
Magnus Hüttenberend 
TUI

EXPERT SESSION 
Social Media Live – 
erfolgreiche Livekommu-
nikation über  Facebook, 
YouTube & Co.
Vera Heck 
ComSat Media 

LEGENDE

19.30 –  03.00

qw

10.00 –  13.00  
14.30 –  17.30

Deutsche Bank 

Innovation Lab

Spielfeld Digital 

Hub & Playroom

H&M Startin
g 

House

bcc

COMMS 
SAFARI

EXPERT SESSION
Von der Messe zum 
Innovationsfestival:
Wie sich die CEBIT neu 
erfindet
Hartwig von Saß
Deutsche Messe

Sebastian Callies
Callies & Schewe  
Kommunikation

EXPERT SESSION
Was Reputations-Gewinner anders machen
Prof. Dr. Lothar Rolke
Hochschule Mainz

EXPERT SESSION 
Reach 100 million 
people and boost sales 
through the power of a 
higher purpose
Sofia Juhlin
Mynewsdesk

BDP IMPULS  
FG SPORT 
Markenbotschafter 
in der Sportmarke-
ting-Kommunikation: 
Vom Risiko und Nutzen 
des Celebrity Endorse-
ments
Carli Underberg 
Bild/Bams

Dr. Robert Niemann 
Management Oliver Kahn

PR-SKANDALE 
& PR-NO-GOS: 
DISKUSSION ÜBER DIE 
GRÖSSTEN PR-SKANDALE 
UND DIE  ROLLE  ETHISCHER 
STANDARDS IM KOMMUNI-
KATIONSMANAGEMENT.

PARTZIPATION

DISKUSSION
PR vor Gericht – wie 
gelingt die Zusammenar-
beit zwischen Kommuni-
kation und Recht?
Frank Schönrock
Grayling

Alexander Fink
Burson Marsteller

Dr. Stephanie Vendt
Kanzlei Nesselhauf

BEST CASE 
Nur das Erlebnis zählt! – 
Influencer-Kommuni- 
kation bei Adobe
Martin Moschek
Adobe
–

BEST CASE
Social Media Dialog im 
BMI
Christiane Germann
BMI

BEST CASE 
smile2Go – Die Zukunft 
der Kommunikation ist 
mobil
Michael Röll
TUI 
–

BEST CASE 
HEATHROW AIRPORT:  
Securing transparent 
communication in  
Security
Mitch Austin 
Heathrow Airport

BEST CASE
Content Campaigning 
für mehr Relevanz
Antje Neubauer
Deutsche Bahn
–

BEST CASE
Wie das „Internet der 
Dinge“ Content und 
Kommunikation verän-
dert
Dr. Michael Schmidtke
Bosch

BEST CASE 

LIVE@ 
MCDONALD´S   
12 Stunden Content in 
Echtzeit.
Philipp Wachholz 
McDonald‘s
–

BEST CASE

MOBILE STO-
RYTELLING
Carsta Maria Müller
ProSiebenSat1 Digital

DISKUSSION 
Journalismus vs. PR: 
Hat unabhängige und 
kritische Berichterstat-
tung noch eine Zukunft?
Christian Maertin
Bayer

Anna Friedrich
collect.ai

Dr. Hans-Peter Siebenhaar
Handelsblatt

Matthias Wesselmann
FischerAppelt

BEST CASE 
Unter medialem Brenn-
glas – Kommunikation 
für die Bundesliga
Christian Pfennig
Bundesliga
–

BEST CASE
Gestern noch verfas-
sungswidrig, morgen 
vielleicht schon Kassen-
leistung
Elke Decker
lifecodexx

IMPULS 
Geheimnisse erfolgrei-
cher Kommunikation
Martin Wehrle 
Bestseller Autor

BEST CASE 
Organisiertes Verrennen 
in der Betaversion:  
DesignThinking in der 
Unternehmenskommu-
nikation
Bernd Engelien 
Zurich Gruppe 
–

BEST CASE
Digital Disruption: Wie 
sich das Familienunter-
nehmen Ottobock nach 
fast 100 Jahren in Berlin 
neu erfindet.
Mark Schneider
Otto Bock

TACHELES REDEN

LIVE VIDEO, 
INFLUENCER, 
SNAPCHAT:  
momentaner Hype oder 
langfristiger Bestandteil 
der Kommunikation?
Carlos Zamorano
RTL II

Anika Meier
freie Autorin

Sven Wedig
Vollpension Medien

DISKUSSION 
Zwei in Einem: die  
reibungslosen 
CEO-Wechsel bei Henkel 
und adidas
Jan Runau
adidas

Carsten Tilger
Henkel

Oliver Schumacher
Deutsche Bahn

IMPULS UND DISKUSSION
Datenbasiertes Kommu-
nikationsmanagement – 
wie wir der Sache näher 
kommen
Prof. Dr. Christopher Storck
Quadriga Hochschule Berlin

Alexander Wilke
thyssenkrupp

Thomas Kollner
Marquard & Bahls

BEST CASE
Ein globaler Mittelständ-
ler goes digital

Theo Stepp
Weleda

Tobias Jakob
Weleda

BEST CASE
No rocket science? 
Das Change-Projekt 
“Abenteuer Agilität“ der 
Frankfurter Rotkreuz- 
Kliniken
Dr. Marion Friers
Frankfurter Rotkreuz-Kliniken

Martin Camphausen
Frankfurter Rotkreuz-Kliniken
–

BEST CASE
Transformation der 
PR – vom Startup zum 
European Player
Bettina Engert
Flixbus

BEST CASE 
Das Newsroom-Prinzip 
– Unternehmens-PR neu 
ausgerichtet
Answer Lang
Wiener Linien 
–

BEST CASE 
Newsroom als Erfolgs-
faktor – von der Idee 
zur crossmedialen 
Kampagne
Peter Felsbach
Voestalpine

Stephanie Bauer
Voestalpine

BEST CASE
#Loveagile: Von Doing 
Agile zu Being Agile – ein 
Veränderungs-„Blitz-
licht“
Annette Siragusano
comdirect 
–

BEST CASE 
It‘s digital, stupid!
Steffen Henke
Vodafone

BEST CASE 

TYPISCH ICH! 
– „Amtlich“ bringt weiter
Klaus Lukaszczyk
Bundesagentur für Arbeit
–

BEST CASE 

DER CHAT–
BOT(E), der mit der 
Tür ins Haus fällt
Silke Lehm
Deutscher Sparkassen  
und Giroverband (DSGV)

IMPULS
 
Traue keinem Scan, 
den du nicht selbst 
gefälscht hast

David Kriesel

BEST  CASE
Butter bei die Fische 
geben: Kennen Sie die 
Wirkung Ihrer Maßnah-
men?
Eva Michlits
viadonau
–

BEST CASE
Ain‘t No Mountain High 
Enough – mit Daten zum 
Erfolg
Katharina Simon
Fraunhofer-Gesellschaft

Hülya Dagli
Fraunhofer-Gesellschaft

BEST CASE
„Designing a  
Smoke-Free Future“. 
Eine Vision glaubhaft 
und greifbar machen.
Jörg Waldeck
Philip Morris
–

BEST CASE
Disruptive Affairs – 
Querdenken erwünscht!
Dr. Gunnar Bender
Amazon

Jessica Pehlert
FU Berlin

COACHING 
Die Rede als wichtiges 
Instrument der  
CEO-Positionierung
Wolf Zinn
Rhetorikcoach

BEST CASE 
Der Pressesprecher im 
Silicon Valley – wie kam 
er da hin, was macht er 
da und dann?
Daniel Brandt 
HORSCH Maschinen 
–

BEST CASE
It’s the digital economy, 
stupid – Was Kommu-
nikatoren von Startups 
lernen können
Philipp Blankenagel
solarisBank 

TACHELES REDEN 

ERSETZEN 
BOTS UND KI 
DEN KOMMU-
NIKATOR?
Prof. Dr. Peter Dabrock 
Deutscher Ethikrat

Amil Hota 
Blumberry

Philipp Schindera
Deutsche Telekom

Eröffnung durch den BdP Präsidenten
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Einlass und Ausgabe der Kongressunterlagen

Dr. Frank Mastiaux
CEO, EnBWK EY

NOTE

What happens in a Post-Digital Society?Ben Hammersley
Autor, Futurist, Technik-ExperteKEY

NOTE

Julian Reichelt
Vorsitzender der Bild-ChefredaktionenKEY

NOTE

IMPULS 
Politisches Framing: 
Wie eine Nation sich ihr 
Denken einredet – und 
daraus Politik macht 
Dr. Elisabeth Wehling
University of California, Berkeley

Peter Johannes
salt works 

Dr.- Ing. Michael  
Hasenpusch Otto Bock

Neustart statt Knock out - die Transformation der EnBW



DISKUSSION 
Relevanz für PR und Me-
dien - ein Begriff, zwei 
Sichtweisen!
Oliver Santen
Siemens

Jan W. Schäfer
focus

PERSPEKTIVENWECHSEL: PRESSECLUB INTERNATIONAL

EXPERT SESSION
Was Reputations-Gewinner anders machen
Prof. Dr. Lothar Rolke
Hochschule Mainz

15.30  –  16.30

Der  in ternat iona le  B l i ck  auf  das  Wahl jahr  in 
Deutsch land von  führenden Aus lands-Kor re-
spondenten

Mat thew Karn i tschn ig  

POLITICO
Ton ia  Mast robuoni  

LA REPUBLICA
At ika  Shuber t  

CNN
Thomas  Wieder  ( tbc )

LE MONDE

PRESSE-  
CLUB

BDP IMPULS 
FG POLTIK 
Politisches Agenda 
Setting
Prof. Dr. Udo Zolleis
Politologe

DEPAK WORKSHOP
„Kommt, lasst uns 
Relevanz faken!“ – To 
Dos und Not To Dos in 
der Influencer-Kommu-
nikation
Dr. Astrid Deilmann
WWF Deutschland 

EXPERT SESSION 
Die interne Kommunika-
tion als Multichannel- 
Ansatz
Philipp Mann
MPM Corporate  
Communications Solutions

DEPAK WORKSHOP 
Word of Mouth, Social 
Media & disruptive 
Storytelling - #wtf? 
Bullshitbingo oder Mar-
kenkommunikation der 
Zukunft?
Torsten Panzer
Panzer Reputation

BDP DISKUSSION 
FG ENERGIE  /  POLIT IK 
Neubau-Großvorhaben 
brauchen Akzeptanz! 
Wie SuedLink als „Herz-
stück“ der Energiewen-
de im Dialog umgesetzt 
wird
Ralf Steinbrenner
Gemeinde Leingarten

Regina König
TransnetBW

BDP DISKUSSION 
FG INTERNE KOMMU- 
NIKATION
Test and Learn
Birgit Ziesche
Henkel

Constanze Steinhauser
Max-Planck-Gesellschaft

Andreas Voss
Air Liquide

DEPAK WORKSHOP 
“Du machst mal schön 
Presse, Community 
und sonst gar nichts!“ 
Selbsterneuerung von 
Kommunikatoren in der 
digitalen Transformation
Lars Schatilow 
Butran Business Transformation

BDP IMPULS
FG KUNST
Vermittlungsprozesse –  
Kommunikation  
verändert 
Sara Dahme 
Kunstvermittlerin

EXPERT SESSION 
Wie die Deutsche Bahn 
mit DB Planet ein neues, 
digitales Zeitalter der 
internen Kommunikation 
eingeläutet hat
Tobias Geiger
Deutsche Bahn

Malte Witt
COYO

EXPERT SESSION 
Ich mach Social Media, 
aber keinen interessierts
Sheila Moghaddam Ghazvini
Hootsuite

PECHA 
KUCHA
Alumni der Quadriga Hochschule

EXPERT SESSION
Intranet zu Ende ge-
dacht: Wie Kollaboration 
und Personalisierung 
den Digital Workplace 
der Zukunft verändern
Martin Weinhardt
novaCapta Software & 
Consulting

EXPERT SESSION 
Beteiligung der  
Produktionsmitarbeiter 
im Digital Workplace
Katharina Brogsitter
Netmedia

EXPERT SESSION 
Wie PowerPoint Ihrer 
Markenkommunikation 
schadet – und was Sie 
dagegen tun können!
Stephan Kuhnert
Made in Office

Treffen Sie unsere Referenten in den Pausen 
am Quadriga Speakers-Corner
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Einlass

Weniger ist mehr: Wie OUTFITTERY Relevanz für Männer schafftAnna Alex
Gründerin, OutfitteryK EY

NOTE

DISKUSSION 
Welchen Wert haben 
Medien und Nachrichten 
noch?
Anja Görzel
swr

Prof. Dr. Romy Fröhlich
LMU

Ben Krischke
freier Journalist

Peter Kropsch
dpa

BEST CASE
Engaging Stakeholders 
with Digital Public 
Affairs
Inger Paus
Microsoft
–

BEST CASE
Social Videos für eine 
nachhaltig demokrati-
sche Digitalgesellschaft
Julia Althoff
UFA Lab

BEST CASE
Der Firmenumzug als 
Heldenreise
Reinhart Martin
tesa
–

BEST CASE
How GWR has remained 
the global authority of 
record breaking of 60 
years and still moves the 
masses
Samantha Fay
Guiness World Records

BEST CASE
Kulturellen Wandel 
durch CSR fördern
Sabia Schwarzer
Allianz
–

BEST CASE
Kommunikative  
Herausforderungen  
und Stolpersteine beim 
verantwortungsvol- 
len Umgang mit dem 
Genußmittel Bier
Dr. Gabriela Maria Straka
Brau Union Österreich

IMPULS 
Strategie - Führung - 
Digital Readiness: Was 
macht erfolgreiche 
PR-Einheiten aus?
Prof. Dr. René Seidenglanz
Quadriga Hochschule

Prof. Dr. Jens Grundei
Quadriga Hochschule

STARTUP KARUSSELL 
Houman Gieleky

TOPTRANSLA-
TION
Jonas Müller

HOMETOGO
Martin Jähnert

BINEE
Lena Ostrovskih

THERMONDO
WORKSHOP

Real or Fake- was 
ist authentische 
Bewegtbildkommu-
nikation?

Nike Wessel
dasprogramm

Amanda Brennan
dasprogramm

BEST CASE
Wie sage ich es den 
jungen Leuten? Einblicke 
in eine Online-Kampagne 
zu vergessenen humani-
tären Krisen 
Verena Götze
Vergessene Krisen

DISKUSSION 
Compliance vs. PR: wie 
compliant sind Influen-
cer Relations?
Cornelia Holsten
Bremische Landesmedienanstalt

Sachar Klein
Sachar Klein Kommunikation

Stefan Watzinger
Impact

Annica Hansen
Influencer

STARTUP KARUSSELL 
Ina Brunk 

NEBENAN
Julia Boos 

99CHAIRS
Susanne Krehl

BARZAHLEN
Norbert Hillinger

PLAYROOM

BEST CASE 
Die Krise als Chance

Sven Hirschler
Rhein-Main-Verkehrsverbund
–

BEST CASE
Skandalöse Sklaventrei-
ber oder zuverlässige 
Zeitarbeitgeber? Wenn 
Politik und Gesellschaft 
die Zeitarbeit zum steten 
Wandel zwingen
Wolfram Linke
iGZ

Maren Letterhaus
iGZ

DISKUSSION 
Weltweite Vertrauenskri-
se: Welche Botschaften 
haben noch Relevanz?
Bettina Müller
Amnesty International

Dr. Andreas Möller
Trumpf

Susanne Marell
Edelman.ergo

WORKSHOP 
Gut gelaunt, aber nicht 
richtig fit. Können Kom-
munikatoren Digitalisie-
rung?
Thomas Lüdeke
prcc

Philip Müller
prcc

BEST CASE
Industrie 4.0 – Kommu-
nikation im Netzwerk
Dr. Haike Frank
Technologie Initiative Smart-
Factory

BEST CASE
Motivation bitte! Ab jetzt 
aber ohne Bonus.
Eike Adler
spreadshirt
–

BEST CASE
Corporate Mindset – 
durch Kommunikation 
die Unternehmenskom-
munikation verändern
Meliha Berber
Roche Diagnostics

Klaus Motoki
Lumen 

IDEENCAMP BEST CASE 
Lift up: Wie HR und 
Unternehmenskommuni-
kation ein MDAX-Unter-
nehmen verändern
Bernhard Just
Kion

Michael Hauger
Kion

–

BEST CASE 
Ein Unternehmen macht 
sich auf die Suche nach 
seiner Zukunft 
Christian H. Bahlmann
Bahlsen

VORAB NETZWERKEN
Facebook:  FACEBOOK.COM/KOMMUNIKATIONSKONGRESS
Twi t ter :  @KKONGRESS #KK17


