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Produkt-Innovationen:
Die Nische zur Baulücke machen

Kommunikationskongress, Berlin, 28./29. September 2006

Ketchum. Passion and Precision in Communication.

THESE 1

In Zukunft werden nur noch
Launch-Kampagnen
wahrgenommen werden, die 
es schaffen, alle Disziplinen
einzubeziehen und 
aufeinander abzustimmen.



2



3

THESE 2

Die Aufgabenstellung von 
heute lautet: 
Machen Sie die Konsumenten
zu Beteiligten des Produkt-
Launches.
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THESE 3

Die Produkt-Kommunikation
muss heute deutlich vor der
Produkteinführung in den 
Communities starten.
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THESE 4

Nicht nur die Zielgruppen sind
interessant, die sich
aufdrängen. 
Neue Produkte müssen an 
neue Zielgruppen völlig neu
kommuniziert werden.
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INFORMATIONSQUELLEN:

- Medienberichte: 87%
- Freunde & Familie: 82%
- Internet: 56%
- Experten: 47%
- Werbung: 45%

„Ich denke an viele Dinge gleichzeitig“

- Frauen: 41,5 %

- Männer: 20,7%
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THESE 1

In Zukunft werden nur noch
Launch-Kampagnen
wahrgenommen werden, die 
es schaffen, alle Disziplinen
einzubeziehen und 
aufeinander abzustimmen.
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THESE 2

Die Aufgabenstellung von 
heute lautet: 
Machen Sie die Konsumenten
zu Beteiligten des Produkt-
Launches.

THESE 3

Die Produkt-Kommunikation
muss heute deutlich vor der
Produkteinführung in den 
Communities starten.
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THESE 4

Nicht nur die Zielgruppen sind
interessant, die sich
aufdrängen. 
Neue Produkte müssen an 
neue Zielgruppen völlig neu
kommuniziert werden.

Vielen Dank!


