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gesetzeskonform
pflichterfullend: IR + Corporate Reporting
zweispurig: Financial, Non-Financial

unemotional: Sprache, journalistische Formate
Bleiwuste: Too much information is no information
langweilig, weil ruckwartsgewandt




yFinanzanalysten handeln nicht nur rational,

sondern folgen auch Gefuhlen und Wunschen.*
Prof. Franz-Rudolf Esch, Justus-Liebig-Uni, GieBen

Strategie: einfach, verstandlich erklaren (PWC)

Tool fur IR, PR, Kreditverhandlungen,
Geschaftskontakte

Geschaftsberichte werden zum Werttreiber

Burda

Yukom
Publishing




§ Visitenkarte des Unternehmens
§ Blick nach vorne
§ journalistisches Storytelling

§ globale Herausforderungen zu eigenen
Themen machen







Financial Community:

Aktionare, Berater, Finanzanalysten, Fondsmanager, institutionelle Anleger,
Wirtschaftsjournalisten

> Interesse v.a. an finanzwirtschaftlicher Information/Zukunftsstrategie
des Unternehmens

Kunden, Geschaftspartner

> Interesse: wirtschaftliche Lage des Unternehmens als Lieferant oder Abnehmer.
Aussagen zur kunftigen Entwicklung, Informationen tber Innovationen.

Mitarbeiter (War of talents!)
> Interesse an Information, Motivation, Identifikation mit dem Unternehmen

Multiplikatoren
> Politik, Universitaten, Tages- und Fachzeitungsjournalisten, Regionalpresse

Interessierte Offentlichkeit

> Information tber verantwortliches Handeln (CSR, Umwelt etc.),
gesellschaftliche Akzeptanz des Unternehmens







Die Barack-Obama-Story —

der gelebte ,,American Dream®:
Seine GroBmutter lebt in

einer Lehmhtitte in Kenia,

ihr Enkel will demnéachst

als neuer US-Préasident ins
WeiBBe Haus einziehen.




Die Apple Story — David gegen Goliath:

von der kalifornischen Garage zum Lifestyle-Computer- Yu?(g{ga

Unternehmen. Publishing




Moleskine ist das
Notizbuch der
Schriftsteller, Dichter
und der Stars

Ausstellungen
mit Moleskine-Buchern




§ Geschichten faszinieren, unterhalten, stimulieren, pragen
sich ein, lassen die Welt mit anderen Augen sehen

§ Hirnforscher: Jeder Denkprozess wird von inneren Bildern
begleitet, die unser Gehirn fortlaufend konstruiert

§ Marketing/Werbung bauen darauf auf: Sie setzen mit
Erzdhlungen ein wahres ,Kopfkino“ in Gang




Gut gewadhlte Beispiele, schillernde Anekdoten und
professionell erzahlte Geschichten haben groB3e
psychologische Kraft:

machen neugierig
|6sen Emotionen aus
vermitteln ein Gefluihl von Vertrautheit

machen komplizierte Vorgange/Zusammenhange
verstandlich

bedrangen nicht







Sprachliche Qualitatskriterien:
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verstandlich formulieren

Prazision: Weniger ist mehr
Passivformulierungen vermeiden
Fachjargon lbersetzen

keine Allgemeinplatze

Werbung/Eigenlob ist kontraproduktiv
Schachtel- und Bandwurmséatze entzerren
Verben statt Substantive

Orientierung bieten




Reportage: lebendig, nah am Thema, nah am Menschen

Interview: authentisch, ,auf Augenhéhe“ (sach-, meinungs- oder personen-
orientiert oder Mix)

Bericht/Feature: objektiv, prazise Info und logischer Aufbau, Wechsel zwischen
Anschauung und Abstraktion

Portrat: Mensch, Gruppe oder Unternehmen im Mittelpunkt, hohe Identifikation,
Mix aus Reportage und Interview oder nachrichtlicher Aufbau (Unternehmen)

Kommentar: abwagender oder meinungsbezogener Kommentar

Glossar: Lexikon, Erkldarung komplexer Sachverhalte, schnelle Infoaufnahme
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AUDI AG: Geschaftsbericht

Zielgruppe: Analysten, Shareholder, Investoren, Medien, Geschéftspartner

Innovationswert: Der AUDI-Geschéftsbericht ist konzeptionell klar an den
Zielcommunitys ausgerichtet. Durch eine Leitidee und ein kluges Autorenkonzept wird der

Geschéftsbericht zum eigenen Medium, das die Pflichtberichterstattung in einer neuen
Dimension zeigt.

Konzept: Schwerpunktthemen bilden als eigenstidndige Magazine mit jeweils eigener Optik
zusammen mit dem Finanzteil den Geschéftsbericht. Konsequentes Storytelling und eine
revolutiondre Bildsprache verleihen dem AUDI-Geschéftsbericht ein eigenes Look and Feel.
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REVIEW 2007

Bilapzen bilden
Wergangenes ab.
Spannander ist
dim Zukunft.
Apdi blsibt suf
der Ubarholspur.

MENSCHEN & MARKTE

GEBURT EINER LEGENDE
Der Audi RE — von der Skizze
zum Prototy pen

AUTOS FOR INDIEN
Erfolgsstory suf dem
Subkontinetnt

YOUNG MARKETS

Australion: Washstums-
strategisn fir Down Undsr
GUALITAT FOR DEN HANDEL
Mit dem Q-Power-Programm zu
nosh mehr Zufride nheit beim
Kunden

GTL - ERDGASSFIT BOOMT
Interview mit Shell-Forschungs-
shef Wolfgang Warnssks

SPORT&FREIZEIT

OLYMPIA 2008

Athiletan treffen sich in China —
Awdi als Partner der Sportasss
BIOSPRIT IM RENNSFORT
Wie SEAT sish voirbe peitet
MANNCR MIT NERVEN
Offesr Kahn trifft Mattias
Ekstrom - beide bravchen
Neapesn wis Drahtssils
HINTER DEN KULES SEN

Im OTNHFah rerlagar am
Nerisring

GROM MIT DAME

Andi und HypdVersinsbank
prasentisren die Ladjes
Garman opan

TECHNIK&WISSEN

INSPIRATION DSCHUNGEL
Di= Bionik inspirisrt Auto-
Ingenizure und Designer
VIDEOKAMERA FAHRT MIT
Der Audi lane assist sorgt
filr nosh mehr Sicherheit
KLEBEN SPART SPIRT
Neue Fertigungstechnologien
fir lsizhtsrs Autas
MAGNESIUM AN BORD

Wis das Leichtmetall den
Avtomobilbau revolutioniert
LACK MIT SELBSTHELUNG
Nanoteshnologis madht dis
Dberflache unangreifbar

KULTUR & LEBEN

AUDI SOMMERKONZIERTE
Dwer Starpisnist und Audi-
Botsshafter Lang Lang im
Interview

IM HERZEN VON BROSSEL
Dim Stadt mit dem belgischen
Pentagon zeigt sin neuss
Gesiofrt

DER URKNALL

Christaph Schling=nsief
imezanisrt dis Audi RE Opar
EXPO 2008

Mit Audi noeh Soragossa upd
dureh die Walt des Wassers

DESIGN & IDEEN

EDLES INTERIEUR
Donpatela Varsaes

gestaltet den Innenraum
sines Lamborg hinis
PFREMIERE IN SHANGHAI
Der Audi Cross Coups quattro
begeistart Asiens Markts
LAGERFELD FOTOGRAFIERT
Der Modeaar zsigt dan

Audi RE sus ungewthnlichen
Perspaltivan

EXKLUSIVE OLDIES

Der Horehelub upd

sein Museum pflegen

ihre Laganden




One for the road,
two for the shnw

parsport
dmat. S
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HULTURE KLUNSTLER

Der rasende Russe

Der Autor Wladimir Kaminer versteht es, dem Alltag kuriose
Seiten abzugewinnen - mit Charme und hintergriindigem Witz.
Fiir den Audi Geschéftsbericht schreibt er liber die Liebe der
Russen zu schnellen Autos.

ussland war in den BDer Jahren des vor
1 T

In unserem Hochhaus in Moskau

I8 maren gadtmi et i
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Der Stradivari-Code
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Ickx gegen Ickx

Zwei Profis im Okoduell: Wer verbraucht weniger? Rennsport-
legende Jacky lckx und seine Tochter Vanina, ebenfalls Rennfahrerin,
treten in ihrer Heimatstadt Briissel gegeneinander an. Ein Test mit
einem der Audi Effizienzmodelle - dem Audi A3 1.9 TDI e.
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EPONT & ATHLITEN

W o a2

Showdown in der

.

Konigsklasse

Schnittige Hightechyachian, Waltklasse-Segler und kéniglicha
Glanz: Das ist der Audi MedCup, aine der ansproechsvollaten
Repattaserien Europas. Miton Bord: Audi sowie der sweliache
America’s-Cup-Sieger Jochan Schimann.
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Inspiration Natur




Vision-Award
2007:
Nominierung
in der Katego-
rie Geschéfts-
berichte

Auszeichnung:

Platinum

Best of
Corporate
Publishing
2008:
Nominierung
in der Katego-
rie Geschéfts-
berichte

Auszeichnung:

Gold

Herausragendea Lelstung —
Uberragend prisantiert.

ARC Award
2008
Competition:
Bronze in

der Kategorie
Fotos
Automobile &
Trucks

ARC Award
2008
Competition:
Honors in der
Kategorie
Overall Annual
Report
Automobile &
Trucks

Burda
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Audi AG: E-Journal Geschaftsbericht 2007

www.audi.de/audi/de/de2/unternehmen/investor_relations/
finanzberichte_/geschaeftsberichte.html

Zielgruppe: Aktionére, Investoren, Geschéftspartner, Presse

Innovationswert: Der Geschaftsbericht online. Mit der Umsetzung des Print-
Geschéftsberichts als E-Journal treibt Audi die emotionale Inszenierung seiner Markenwelt
auf die Spitze. Innovative Formate wie Videoblogs, animierte Infografiken, Podcasts

und Slideshows zeigen eine Neudefinition des Genres Geschéftsbericht, die einzigartig

in ihrer Form ist.
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MAN AG: Geschéftsbericht

Zielgruppe: Analysten, Shareholder, Investoren, Medien

Innovationswert: Der MAN-Geschéftsbericht (iberzeugt mit einem umfassenden
redaktionellen Konzept und stellt die sonst hiufig trockene Finanzberichterstattung
in den Kontext einer breiten Unternehmenskommunikation.

Konzept: Der Geschéftsbericht der MAN AG beschéftigt sich mit dem Thema der ver-
starkten weltweiten Prdsenz des Konzerns. Atmosphérisch dichte Reportagen und die

subtile Fotoarbeit eines eigens um die Welt geschickten Fotografen prasentieren interessante
Charaktere, die ganz individuell von den Aktivitdten der MAN AG beeinflusst werden.




Prasentation des MAN-Geschéftsberichts —
die Bildsprache aus dem Geschaftsbericht —

fotografierte fiir den Geschéftsbericht 2006 der MAN AG

wird in Newslettern flr Journalisten und bei
d e r P ré.S e ntati O n Se I bSt a U fg e g riffe n Fotograf Hauke Dressler erzahlt won seinem Foto-Shoating in Mexico




Best of
Corporate
Publishing 2007:
Nominierung

in der Kategorie
Geschéfts-
berichte

Vision-Award

2007:

Nominierung

in der Katego- WO ————
rie Geschéfts-

berichte

Auszeichnung:

Bronze

Best of Corporate
Publishing 2008:
Kategorie
Geschéftsberichte
Auszeichnung:
Silber —
Sonderpublikation

ARC Award 2008
Competition:
Bronze in der
Kategorie Overall
Annual Report
Engineered
Industrial
Products

Burda
Yukom

Publishing







- starke Optik
 kluge Texte
 heil3e Storys

- pure Uberraschung

-+ kein PR-Geplapper

- keine Langeweile

- keine Ubertreibung







Kunden akzeptieren die immer gleichen,
monotonen Wiederholungen
derselben Botschaft nicht mehr.

Sie mochten eine dynamische,

kreative Story.




Vielen Dank fur lhre Aufmé'rksamkeit!

Manfred Hasenbeck
Telefon 089 30620-311

www.burdayukom.de




