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Zielgruppe im Internet

Altersgruppe in Studien:
zwischen Kind und Teen ,Pra-Teens”

88 % der Kinder zwischen 10 und 13 Jahren
sind Computernutzer
(KIM-Studie 2008)
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Zielgruppe im Internet

Internet-Nutzer 2008 - 2006

- zumindest selten -

91 N

[ PC-Nutzer 2008 (n=938) HPC-Nutzer 2006 (n=972)

78

75

in Prozent

Gesamt Jungen  Méadchen 6-7 Jahre 8-9 Jahre 10-11 12-13
Jahre Jahre
Cuelle: KIM-Studie 2008, KIM-Studie 2006 Basis: PC-Nutzer
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Zielgruppe im Internet

Wenn du an einem normalen Tag das Internet nutzt -
wie lange ist das so in etwa?

Gesamt 33 15 l

[ bis zu 30 Minuten W30 -60 Minuten mehr als 60 Minuten HEweil nicht/k.A.

Madchen 32

Jungen

8-7 Jahre

8-9 Jahre

10-11 Jahre

12-13 Jahre

0 25 50 75 100
in Prozent

Quelle: KIM-Studie 2008 Basis: Internet-Nutzer, n=717
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Zielgruppe im Internet

49 % der Madchen und 40 % der Jungen
suchen mindestens einmal in der Woche im
Internet nach Informationen fir die Schule

(KIM 2008)

43 % der Madchen und 39 % der Jungen
nutzen spezielle Kinder-Websites (KIM 2008)

Interesse ist da: Bereich ,Fur Kinder” nach
Startseite und aktuellen Inhalten der am
starksten abgefragte Bereich auf
www.bundeskanzlerin.de

(36.400 Seitenaufrufe im Oktober 2007)
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Zielgruppe im Internet

kindgerechte Websites?

Zielgruppe offen gegenutber allen Angeboten
mit spielerischem Charakter

|dentifikation und Zugang abhangig von
Geschlecht, Erfahrung (Spiele!), Interessen,
|dentifikation

bevorzugt (wiedergefunden) werden
eigenstandige Websites mit einfachen
Adressen (vs. Bereiche)

Quelle: Wie entdecken Kinder das Internet 2004
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Usabillity fur Kinder

Klrzere Aufmerksamkeitsspanne
Wollen Unterhaltung oder Lernen
Interaktive Elemente

Farbe und Bewegung

Attraktiv: kreativ tatig sein

Keine Navi

Keine abstrakte Begriffe; Sprachniveau muss
Altersgruppe entsprechen



R | oo
der Bundesregierung

1. Zielgruppe im Internet
2. Usability fur Kinder

3. Ziele der Website
regierenkapieren.de

4. Beispiele
5. Umsetzung
6. Fallstricke



IR | e g amormatonsamt |
Ziele der Website
regierenkapieren.de

.echte“ Website, aufbereitet flr die Zielgruppe

Nachrichten der Bundesregierung kindgerecht
vermitteln

Arbeit und Funktion Bundesregierung
spannend erlautern unter besonderer
Berucksichtigung der Kanzlerin

Einblicke zu Personen, Orten und in die

Arbeitsweise der Regierung (vgl. Sendung mit
der Maus)
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Ziele der Website
regierenkapieren.de

Verbindung von Spiel und Information

Lehrern und Eltern ein Arbeitsmittel an die
Hand geben

Positionierung: (Regierungs)Politik fur Kinder



Presse- und Informationsamt
der Bundesregierung

Ziele der Website
regierenkapieren.de

Magazin und Newsletter
flr politisch interessierte
Jugendliche

Zielgruppe: ab 13
kein erklarender Teil zur
Funktionsweise der

Regierung

periodische
Erscheinungsweise

@ Die
Buntesragiznung

Ausgaben-bersicht

Top-Thema
Nachrichten
Scheldeer-Ticker

Jab-Portrat

Stadte und Regionen

Bicher-Tipps

e g

E-\zil-Adress e

' HTML-Newsletter

Du kennst dich aus?
Teilnehmen und
gewinnent

e it

Wahlrecht

@
LV

SCHEeKKer

o das jugendmagazin!

ktober 2007 | Nr. 50 | Demokratie

Mitdenken, mitreden, mitentscheiden!

Demckratie lebt von Viel

ngagement

en Entscheidungen zufrisd

fiese Form der politischen

s sich alle
beteiligen
ndig,
solange wir nicht die Hande in den Schob
legen.

Zum Editorial  Zu den Artikeln

S T s

Einmal Athen und zurick

Im Schlaraffenland?

Der Wiedervereinigung ein
Denkmal setzen

Videcbotschaten von Angela
Merkel >>

pricht sich fur ein
Streubomben aus

Besuch in Afghanistan

P T

=1/ 2007 DE

Fernweh?

07.11.2007: Informationen iiber Arbeits-
und Studienmdglichkeiten im Ausland

Du méchtest fir eine Weils ins Ausland gehen?
Dann schau doch einfach mal in die neus
Sonderausgabe des .Einstieg Abi"-Magazins

hi
Arbeits- und Studienméglichicziten im Ausland.
Du erfahrst wiel Wissenswertes - egal, ob du

int In dem Magazin dreht sich alles um

Freie AusbildungsplBize
Berufswanhk-Toalboy
Berufsorientighing

7

dich fir ein Gastsemester, ein Praktikum, eine
Sprachreiss oder ein Freiwilligeniahr im Ausland
intaressiarst. Ein thematischer Schwerpunkt des
Heftes ist Grofbritannien und dan USA

schekker
Berufswahl-Toolbox
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Beispiele

ARD —Neuneinhalb Bundesrat — Foderalion
Aufhanger: Gesa, Moderatorin Aufhanger: Zeitreise, Forschergruppe
Zielgruppe: 9 - 13 Zielgruppe: 10 - 14



1. Zielgruppe im Internet
2. Usability fur Kinder

3. Ziele der Website
regierenkapieren.de

4. Beispiele
5. Umsetzung
6. Fallstricke



1. Zielgruppe im Internet
2. Usability fur Kinder

3. Ziele der Website
regierenkapieren.de

4. Beispiele
5. Umsetzung
6. Fallstricke



-]
Fallstricke

Deckung von Form und Inhalt
Enttduschung von Usererwartungen
Begrenzte Manpower

Finanzielle Grenzen
(je aufwendiger — z.B. Flash — desto teurer)
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