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Quelle:  Der Spiegel 30/2009, 81 UTB-Katalog 2009
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Zeitungen verlieren an Auflage und Werbeeinnahmen - auch in Deutschland

Quelle:  ZMG-Reichweiten-Tageszeitungen-2000-2009/ ZAW ïHorizont 42/2008
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Zeitungen verlieren an Auflage und Werbeeinnahmen - auch in Deutschland
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