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Mediennutzungsverhalten — 2018

Zeitungen verlieren an Auflage und Werbeeinnahmen: Beispiel USA
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Zeitungen verlieren an Auflage und Werbeeinnahmen - auch in Deutschla{r
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Zeitungen verlieren an Auflage und Werbeeinnahmen - auch in Deutschlalr

Reichweiten der Tageszeitungen im Zeitvergleich Zeitung verliert Marktanteile

Werbeeinnahmen ausgewiihlter Medien Anteil in Prozent
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