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Was ist der

Regionalverband Ruhr?





Der Zusammenschluss von

11 kreisfreien Städten und 4 Kreisen, 

in denen 5,3 Millionen Menschen auf 4.400 
qm leben
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Was macht der

Regionalverband Ruhr?
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- Regionale Wirtschaftsförderung

- Trägerschaft Emscher Landschaftspark

- Trägerschaft Route der Industriekultur

- Tourismusförderung

- Regionalplanung (ab 2009)

- Presse- und Öffentlichkeitsarbeit
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Das Ruhrgebiet

als mediales Ereignis
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Informationsdienst Ruhr (idr) –

Die Agentur für Nachrichten 
aus dem Ruhrgebiet

www.idruhr.de
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Thematische Relevanz

Der idr liefert Meldungen in 12 
Themenfeldern.

World Games

Freizeit

Innovationen

Sport/Sportpolitik

Vermischtes

Städtebau/Architektur

WirtschaftRegionalpolitik

Kultur

Verkehr

Computer/Internet

Umwelt

Wissenschaft

Tourismus
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Geografische Relevanz

Über die geografische Relevanz 
steuert der Empfänger, wie 
bedeutsam die Meldungen sein 
sollen, die ihn erreichen.

Der idr unterscheidet in der Bedeutung 
zwischen
lokal
ruhrgebietsweit
NRW-weit
bundesweit
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Die Arbeitsweise des idr



Vereine 
und 
Verbände

Unternehmen

Städte und 
Verwaltungen

Informationen sammeln. . .

RVR

idr-

Redaktion



Vereine 
und 
Verbände

Unternehmen

Städte und 
Verwaltungen

. . . Nachrichten verfassen. . .

RVR



Vereine 
und 
Verbände

Unternehmen

Städte und 
Verwaltungen

. . . und nach dem Interessensprofil der Empfänger . . . 
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Unternehmen

Städte und 
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. . . versenden.
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Redaktionen
Presse, Hörfunk 
Fernsehen
Nachrichten-
agenturen
Freie Journalisten

Ausgewählte
Multiplikatoren

Ausgewählte
Einzelpersönlich
keiten

E-Mail
& Fax

E-Mail
& Fax

E-Mail
& Fax

RVR



Pressearbeit
Informationsdienst Ruhr

RUHR.2010 –
KULTURHAUPTSTADT 
EUROPAS 

Fazit:

Der idr

- geht täglich an mehr als 1.500 
Redaktionen und Journalisten

- wird als verlässliche und informative 
Nachrichtenquelle geschätzt

- deckt die Nachfrage der Redaktionen 
nach regionalen Themen

- hilft dem RVR, sich als regionaler 
Player zu positionieren
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Strategische Ziele

1. Nach innen eine stärkere 
Ruhrgebietsmentalität erzeugen

2. Nach außen das Bild einer attraktiven 
Region vermitteln



AUF DEM WEG
ZUR EUROPÄISCHEN 
METROPOLE

Kulturmetropole Ruhr



LOCAL HEROES

Großprojekte

52 Städte – 52 Wochen.



STILL-LEBEN A 40

Großprojekte

Der innerstädtischer Boulevard wird zur Kulturmeile .

Auf 80 km entsteht eine soziale Skulptur im urbanen  Straßenraum.



Kunstmuseen

• Stiftung DKM
• Museum Küppersmühle
• Lehmbruck Museum
• Ludwig Galerie Schloss Oberhausen
• Kunstmuseum Alte Post
• Josef Albers Museum

• Museum Bochum
• Emschertal-Museum Herne
• Märkisches Museum Witten
• Karl Ernst Osthaus Museum
• Museum am Ostwall
• Zentrum für Internationale Lichtkunst 
Unna

• Museum Folkwang
• Museum Gelsenkirchen
• Glaskasten Marl
• Flottmann-Hallen
• Situation Kunst
• Kunsthalle Recklinghausen

Kulturlandschaft 2010



Odyssee Europa

Theater Oberhausen

Theater Dortmund

Grillo Theater, Essen

Schauspielhaus 
Bochum

Theater an der Ruhr, 
Mülheim a. d. Ruhr

Schlosstheater Moers

Projektbeispiel



Vielen Dank für Ihre 
Aufmerksamkeit !


