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Was ist der

Regionalverband Ruhr?
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11 kreisfreien Stadten und 4 Kreisen,

In denen 5,3 Millionen Menschen auf 4.400
gm leben




Was macht der

Regionalverband Ruhr?



- Regionale Wirtschaftsférderung

- Tragerschaft Emscher Landschaftspark
- Tragerschaft Route der Industriekultur

- Tourismusforderung

- Regionalplanung (ab 2009)

- Presse- und Offentlichkeitsarbeit



Das Ruhrgebiet

als mediales Ereignis






























Informationsdienst Ruhr (idr) —

Die Agentur fir Nachrichten
aus dem Ruhrgebiet

www.idruhr.de



Thematische Relevanz

Der idr liefert Meldungen in 12
Themenfeldern.

Computer/Internet Tourismus

Freizeit Umwelt
Innovationen Verkehr
Kultur Vermischtes
Regionalpolitik Wirtschaft
Sport/Sportpolitik Wissenschaft
Stadtebau/Architektur World Games




Geografische Relevanz

Uber die geografische Relevanz
steuert der Empfanger, wie
bedeutsam die Meldungen sein
sollen, die ihn erreichen.

Der idr unterscheidet in der Bedeutung
zwischen

lokal
ruhrgebietsweit
NRW-weit
bundesweit



Die Arbeitsweilse des idr



Informationen sammeln. . .

Stadte und
Verwaltungen ‘
Vereine

und .
Verbande

idr-
Redaktion

Unternehmen ‘



. Nachrichten verfassen. . .

Stadte und
Verwaltungen ‘
Vereine

und .
Verbande

Unternehmen



. und nach dem Interessensprofil der Empfanger

Stadte und
Verwaltungen ‘
Vereine

und .
Verbande

Filter Interessensprofil

Unternehmen




. versenden.

Stadte und
Verwaltungen

Vereine
und .
Verbande

Unternehmen ‘

Filter Interessensprofil

Redaktionen
Presse, Horfunk
Fernsehen
Nachrichten-
agenturen

Freie Journalisten

Ausgewahlte
Multiplikatoren

Ausgewabhlte
Einzelpersonlich
keiten



Fazit:
Der idr

- geht taglich an mehr als 1.500
Redaktionen und Journalisten

- wird als verlassliche und informative
Nachrichtenquelle geschatzt

- deckt die Nachfrage der Redaktionen
nach regionalen Themen

- hilft dem RVR, sich als regionaler
Player zu positionieren



Strategische Ziele

1. Nach innen eine starkere
Ruhrgebietsmentalitat erzeugen

2. Nach aufen das Bild einer attraktiven
Region vermitteln
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« Stiftung DKM * Museum Folkwan g = * Musgéum Bochum
« Museum Kiippersmiihle » Museum Gelsenkirchen | = was * EWISChErtal-Museum Herne
e Lehmbruck Museum ¢ Glaskasten Marl arkisches Museum Witten
* Ludwig Galerie Schloss Oberhausen » Flottmann-Hallen « Karl Emst Osthaus Museum
» Kunstmuseum Alte Post * Situation Kunst * Museum am Ostwall
* Josef Albers Museum » Kunsthalle Recklinghausen  Zentrum fir Internationale Lichtkunst

Unna



Theater Oberhausen
Theater Dortmund
Grillo Theater, Essen

Schauspielhaus
Bochum

Theater an der Ruhr,
Milheim a. d. Ruhr

Schlosstheater Moers






